CONSUMIR OU SER CONSUMIDO: UMA ODISSEIA SOBRE A
COMPULSAO

A evolucdo trouxe ao ser humano problemas bastante peculiares. Por incrivel
que pareca, comprar pode ser um problema. O chamado consumismo hoje é um fruto do

capitalismo, mas, acima de tudo, uma caracteristica humana.

Com o inicio da Revolugdo Industrial e conceitos como linha de montagem
fordista e superproducdo, 0 mundo caminhou para o futuro de uma forma mais rapida.
A producdo em massa abriu a possibilidade de mais mercados consumidores: A
globalizagdo aproximou comercial e culturalmente os paises, surgindo tendéncias e
novas possibilidades ditadas por paises dominantes. Tudo isso seria muito bonito se ndo

fosse pela exacerbacdo da compra desnecessaria.

Vive-se em uma situacdo deturpada com o conceito de compra. Associado com o
psique do individuo, o consumismo desenfreado estd mais presente em paises
desenvolvidos, pela renda média per capita e disponibilidade de mercados, sem contar
com a forte propaganda, cuja influéncia é tamanha. Seja para a manutencao do “Status
quo”, porque uma celebridade famosa usa, ou para simplesmente “fugir de problemas”,

ai esta um simples ato tornando-se uma compulsdo doentia.

Parafraseando Monteiro Lobato, “o0 pepino se torce desde pequeno”, e assim
pensam as companhias de markentig. Com brinquedos coloridos e comidas atrativas (e
que também fazem mal). Por depravar o conceito de infancia, hoje se regulamenta a

proibicdo de propagandas voltadas ao publico infantil.

Comprar pode ser prazeroso em curto prazo, mas € um assunto muito ténue.
Uma pessoa com a mente fraca pode se tornar escrava do consumismo em questdo de
segundos, quando percebe que, por um momento, fez seus problemas desaparecerem ou
elevou sua posicao social. A sociedade fez isso com ela mesma, comprando roupas de

gue ndo precisa e sendo quem ndo €. Um apice consumista.

Luis Nicolas Kusdrek
3° ano do Médio / Itapema
2014



